Используя модель покупательского поведения, объясните следующие ситуации:

1) одни покупатели делают покупку в разных пунктах продаж, другие выбирают конкретные магазины и приобретают товары только в них.

2) Одни покупают товары после интенсивных поисков, другие приобретают сразу, как их заметят на прилавках

3) На одних потребителей реклама активно воздействует и способствует покупке рекламируемых товаров, на других она не воздействует.

